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DOSSIER DE PRESSE

Aprés 3 mois de fonctionnement, le CUBE 365 tire un premier bilan.

Enthousiaste & enjoué.

Contact
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CUBE 365

c/0 Office du Tourisme de Sierre, Salgesch et Environs
Place de la Gare 10

3960 Sierre (Valais)

Suisse

+41(0) 274558535

info@sierretourisme.ch

En frangais ou en anglais

M. Vincent Courtine — Directeur
+41(0) 792339962
direction@sierretourisme.ch

En allemand ou en néerlandais
Mme Natalie Carlen — Assistante
+41(0) 787916840
assistante@sierretourisme.ch
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1. Quelques rappels d’usage sur la base du projet CUBE 365

a. L’objectif de base, noble et fédérateur

Mis sur pied pour rendre honneur au Bicentenaire de lentrée du canton du Valais dans la
Confédération Helvétique (1815-2015), le projet CUBE 365 souhaite marquer les esprits et Uhistoire du
tourisme en Valais. Sélectionné parmi 269 projets, c'est avec honneur et ambition gu'il représente le
volet « tourisme » des projets « Etoile 2015 ».

b. 1ideée, 3 piliers
L'idée de base du projet CUBE 365 est aussi simple qu’efficace :

*  Concevoir une chambre mabile inédite, autonome, tout confort et moderne, sous la forme
d'un CUBE qui se déplace durant toute 'année 2015 dans 52 lieux insolites (un par semaine)
du canton du Valais ;

* Représenter le «savoir-faire valaisan» et miser sur un projet créatif totalement
intersectoriel ;

*  Offrir des nuitées privilégiées dans le CUBE a une série d'invités (gagnants privés et/ou
partenaires) sur le principe d'un changement de clienteéle chaque jour et ce, du 1 janvier au
31 décembre 2015.

c. Le CUBE, U'expression du savoir-faire valaisan

Entierement congu et construit en Valais, le CUBE est...

*  Mobile : Afin d'étre aisément déplacable, le format du CUBE (fermé) respecte parfaitement
les mesures officielles des containers de transports européens soit 6058 x 2438 mm, pour
une hauteur de 2531 mm.

* Tout confort : Afin de correspandre aux exigences d'une chambre d'hotel de catégorie
supérieure, le CUBE propose tous les services y relatifs, soit : lit double, salle de bain, WC,
installation de chauffage a inversion (pour le rafraichissement), WIFI & multimédia, mais
également une table escamotable, une douche a litalienne et quelques surprises artistiques.

* Qriginal : Dans sa conception, le CUBE propose des angles de vues originaux avec une face
vitrée et une terrasse panoramique. De plus, comme par magie, le CUBE (ouvert) se déploie
verticalement et horizontalement (par ses terrasses) pour atteindre une surface ouverte de
810 x 6552 mm), pour une hauteur de 3171a 3571 mm (selon les irrégularités du terrain).

*  Autonome : Sous réserve de conditions réunies, le CUBE peut étre autonome a tous les
niveaux et ce, afin d’éviter la limitation des endroits insolites.

* Ecologique : Plusieurs considérations écologiques ont été intégrées a la réflexion, avec
notamment, des panneaux solaires thermiques et photovoltaiques activables, une faible
consommation d'eau pour les parties sanitaires, des matériaux en adéquation avec le
développement durable et une caonstitution naturelle.

* Identifié : Afin de mettre en avant le canton, le CUBE est aisement identifiable et donc aux
couleurs de la marque « Valais/Wallis ».

* Valaisan : Chaque élément du CUBE pravient du Valais. De la création au mobilier, de
l"accueil aux produits du terroir, chague produit présent dans le CUBE provient de partenaires
cantonaux.

*  Ambassadeur : Au-dela de sa construction, le CUBE est l'ambassadeur du savoir-faire, du
terroir et de a culture du Valais, mais également de chague région qu'il visite.

Sa mission est de miser sur la gualité et ce, a tous les niveaux : accueil, produits, services, authenticite,
sincérité ! Soit un bref résumé de toutes les valeurs que le CUBE souhaite défendre.
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2. L’heure d'un premier bilan

a. Le concours, mondial !

Depuis son ouverture, natre concours, ouvert au public du monde entier via le site www.cube365.ch
(disponible en 3 langues - FR/DE/ENG), a dépassé toutes nos attentes puisque nous sommes ravis de
constater que ce projet intéresse autant les Valaisans que les Suisses et le reste du monde. Quelques

données chiffrées illustrent son impact :

- Plus de 25'000 participants’'

o Provenant de 29 pays différents, représentatifs de tous les continents, dont :

= Afrique

Afrigue du sud
Rwanda

=  Amérigue

= (Océanie

Brésil
Canada
Etats-Unis
Pérou

Chine

Emirats Arabes Unis
Inde

Malaisie

Allemagne
Autriche
Belgique
Espagne
France
Grande-Bretagne
Irlande
Italie
Kasovo
Liechtenstein
Norvege
Pays-Bas
Pologne
Portugal
Roumanie
Russie
Suisse

o 23 cantons sur 26 sont concernés !

Australie
Nouvelle-Zélande !

Le concours est d'ailleurs toujours ouvert et il le sera jusqu’a la mi-décembre 2015 puisque le
comité d’'organisation du CUBE a décidé de faire un tirage au sort « au fur et 8 mesure » et non

pas en une seule fois. Qu’on se le dise !

' Concours annexes compris
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b. Les gagnants, multiples

En 13 semaines de fonctionnement, le CUBE 365 a accueilli plus de 150 invités qui ont pu profiter de
notre concept.

Au hasard de notre tirage au sort, leur pravenance s'est avérée tres large avec des hotes provenant de
Suisse (Argovie, Bale, Berne, Fribourg, Genéve, Jura, Neuchatel, Soleure, Valais, Vaud et Zurich) mais
également des hotes d'ltalie, de France, des Etats-Unis ou du Canada.

Il s'agit également de noter gue chague région « hate » recoit une nuit pour inviter qui elle le souhaite,
hors concours et hors partenaire.

c. Le taux de satisfaction, unanime

En 3 mois de fonctionnement, le taux de satisfaction se résume & un chiffre : 100%. Ci-dessous,
quelques extraits de notre livre d'or...

« Un pelit espace pour un grand résultat »
« Nous sommes CUBE de vous »
« Le CUBE, c’est le coup de foudre assuré »
« Les papes du Valais, c’était nous aujourd’hui »
« Volre slogan — Gagnez votre nuit au paradis — porte définitivement bien son nom »
« Quelle belle tribune pour le Valais »
« Participer au bicentenaire de cette facon, quel bonheur »

« Quelle claque »

d. Le retour médiatique, énorme

Depuis le début du projet, les médias s'intéressent massivement a notre projet et nous pouvons faire état
de plus de 380 « retours presse » en relation avec le projet, notamment et en guise d’exemples :

Au niveau international, le New York Times aux Etats-Unis (qui cite le CUBE dans les 52 destinations &
découvrir en 2015), L'Express en France par son magazine « Style » (qui cite le CUBE dans ses 12 lieux
a découvrir en 2015) ; au niveau national, Berner Zeitung, Blick, Schweizer Illustrierte, Loisirs.ch,
Hotel Tourismus Revue, L'Hebdo, RTS, Le Matin et tant d‘autres, ainsi que dans tous les médias
cantonauy, tels que Le Nouvelliste, Rhone FM, Canal9, Walliser Bote et Radio Rottu.

e. Le partenariat, national
Grace a notre partenariat avec Manor, nous profitons de leur réseau en Suisse (16 magasins) pour a

diffusion de notre projet, ainsi, ce sont plus de 50'000 dépliants qui sont écoulés entre Bale, Lucerne,
Morges, Zurich, Vevey ou Genéve.
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Les lieux, représentatifs

Les 13 premiers emplacements choisis ont répandu pleinement a8 nos attentes et a notre vision.

Comme le veut le projet, nous souhaitons représenter toutes les facettes du canton, ainsi nous avons eu

droit...

*
*
*
*
*

Ces 13 semaines ne sant cependant gu'un avant-godt de la suite des événements mais ils représentent
l'état d’esprit que le projet souhaite dégager.
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Aux panoramas... d'Aletsch, d'Obergesteln, de Bellwald, de Sierre, de Vercorin, du Mont-Nable
ou de Morgins ;

Aux exemples d’aménagements urbains... de Monthey ;

Aux symboles... d'Evoléne ;

Aux lieux culturels, avec Crans-Montana (Lens- Fondation Arnaud) ;

Aux incontournables... de Saas-Feg, de Leukerbad ou du Bouveret !
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3. Enconclusion

Aprés 3 mais de fonctionnement, tous les feux du projet CUBE 365 sant au vert.

Entre a satisfaction de nos hotes et les répercussions pasitives pour notre canton, le comité du CUBE
est extrémement satisfait de son déroulement.

Nous espérons sincerement que les Valaisans sont fiers de ce projet qui les représente et qu'ils
continueront & s'enthousiasmer pour les mois qui restent. Nous défendons effectivement une certaine
vision : celle du « Valais paositif | »... le Valais qui veut aller de l'avant, qui a envie de démontrer au
maonde entier gqu'il mérite d'étre connu et qu'il sait développer des projets novateurs.

Vive le Valais. Le positif.
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