CLib=3ss

MEDIENMAPPE

Nach drei Monaten Betriebszeit zieht CUBE 365 eine erste Bilanz
Begeistert und Verspielt

Kontakt
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CUBE 365

Tourismusburo von Siders, Salgesch und Umgebung
Place de la Gare 10

3960 Siders (Wallis)

Schweiz

+41(0) 274558535

info@sierretourisme.ch

En frangais / in English:
Vincent Courtine, Direktor
+41(0) 792339962
direction@sierretourisme.ch

Auf Deutsch / in het Nederlands:
Natalie Carlen, Assistentin

+41(0) 787916840
assistante@sierretourisme.ch
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Das Projekt CUBE 365 kurz zusammengefasst

a.

Das grundlegende Ziel, nobel und verbindend

Das Projekt CUBE 365 wurde zur Feier der 200-jahrigen Zugehorigkeit des Wallis zur
Eidgenossenschaft (1815-2015) ausgearbeitet und soll ein eindrucklicher Meilenstein in der Geschichte
des Walliser Tourismus sein. Es wurde unter mehr als 269 Projekten ausgewahlt und vertritt den
Themenbereich , Tourismus” der 13 Sternprojekte fur das Jahr 2015 - in unserem geliebten Wallis ...

b.

Die Grun

*

C.

1ldee, 3 Saulen
didee des Projekts CUBE ist ebenso einfach wie wirkungsvoll:

Die Schaffung eines komfortablen, moadernen, mabilen und autonomen Raums in einem CUBE,
der wahrend des ganzen Jahres 2015 an 52 ausgefallenen Standorten (einer pro Woche) im
ganzen Wallis aufgestellt werden soll;

Die Reprasentation des ,Walliser Know-hows” mittels eines kreativen und sektoribergreifenden
Projekts;

Das Angebot vom 1. Januar bis 31. Dezember 2015 privilegierten Gasten (Privatpersonen
und/oder Partnern) eine Nacht im CUBE zu offerieren, wabei jeden Tag ein Wechsel stattfinden
soll.

Der CUBE, Botschafter des Walliser Know-hows

Vollstandig im Kanton Wallis entworfen und gebaut, der CUBE zeichnet sich durch folgende
Eigenschaften aus:

*

Das Proj

Mobilitat: Der CUBE wurde so kanzipiert, dass er leicht transportiert werden kann. Der CUBE
entspricht einem Standardcontainer (aussen) von 6,058 x 2,438 x 2,591 Metern.

Komfort: Um den Anforderungen eines Hotelzimmers mit hohem Standard zu entsprechen,
ist der CUBE mit einem grossen Doppelbett, Badezimmer, WC, einer Heizung und
Klimaanlage sowie WiFi ausgestattet.

Originalitat: Der CUBE ist so konzipiert, dass er originelle Beobachtungsmdglichkeiten bietet
(geschosshohe Fenster, Aussichtsterrassen usw.).

Autonomie: Unter Vorbehalt bestimmter bestimmten Voraussetzungen kann der CUBE
vollstandig autonom sein, um ungewohnliche Orte nicht auszuschliessen.
Umweltfreundlichkeit: Mehrere Umweltaspekte wurden bertcksichtigt, wie z.B. die
Solarpanels, der geringe Energie- und Wasserverbrauch sowie die Nachhaltige Entwicklung -
im Einklang mit der Umwelt.

Identifizierung: Um den Kanton hervorzuheben ist der CUBE in den Farben der Marke
. Valais/Wallis” gehalten und deshalb leicht identifizierbar.

Botschafter: Neben seiner Konstruktion, vertretet der CUBE auch das Walliser Kow-how, das
Terroir und die Kultur.

ekt CUBE 365 beruht auf Qualitat: beim Empfang, den Dienstleistungen, den Produkten, der

Authentizitat und der Aufrichtigkeit!
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2. Zeit fur eine erste Bilanz

a. Der Wettbewerb, weltweit!

Dank seiner dreisprachigen Web-Seite www.cube365.ch (DE/FR/ENG) stand der Wettbewerb von
Anfang an der ganzen Welt offen und in dieser Hinsicht hat er alle Erwartungen Ubertroffen, da wir
erfreut festgestellt haben, dass sowaohl Walliser, aber auch Schweizer und Teilnehmer aus aller Herren
Lander sich fur das Projekt interessieren. Einige Daten, die den Erfolg belegen:

- Uber 25'000 Teilnehmer
o aus 29 Landern und allen Kontinenten:
= Afrika
e Ruanda
e  Sudafrika
=  Amerika
e Brasilien
e Kanada
e Peru
e Vereinigte Staaten
= Asien
e China
e Indien
e Malaysia
e Vereinigte Arabische Emirate
= FEuropa
e Belgien

e Deutschland
e Frankreich

e Grassbritannien
Irland

Italien
Kosavo
Liechtenstein
Niederlande
e Norwegen

e Osterreich

e Polen

e Portugal
e Rumanien
e Russland
e Schweiz
e Spanien

o 23 der 26 Kantone sind vertreten!
= (zeanien
e Australien
e Neuseeland!

' Nebenwettbewerbe eingeschlossen
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Der Wettbewerb steht noch bis Mitte Dezember 2015 offen, da das Organisationskomitee sich
dafur entschieden hat, die Losziehungen statt einmalig, Gber das Jahr verteilt durchzufthren. Also
weitersagen!

b. Die Gewinner, vielfaltig
In 13 Wochen Betriebszeit konnte der CUBE 365 uber 150 Gaste aufnehmen und verwohnen.
Die Gluckspilze, welche die Verlasung gewonnen haben stammen namlich nicht nur aus der Schweiz
(Aargau, Basel, Bern, Freiburg, Genf, Jura, Neuenburg, Solothurn, Waadt, Wallis und Zurich), auch

Gaste aus Italien, Frankreich, den Vereinigten Staaten und Kanada befanden sich darunter.

Es gilt noch hinzuzufugen, dass jede Gastregion eine Freinacht erhalt, die sie unabhangig vom
Wettbewerb und den Partnern vergeben kann.

c. Die Zufriedenheit, einstimmig

Nach drei Monaten Betriebszeit lasst sich die Zufriedenheitsrate folgendermassen zusammenfassen:
100%. Hier einige Eintrage aus unserem Gastebuch...

« Ein kleiner Raum fur ein erstklassiges Ergebnis »
« Nous sommes CUBE de vous »
« Le CUBE, c’est le coup de foudre assuré »
« Es war einfach einmalig »
« Volre slogan — Gagnez votre nuit au paradis — porte définitivement bien son nom »
« Quelle belle tribune pour le Valais »
« Participer au bicentenaire de cette facon, quel bonheur »

« Quelle claque »

d. Das Medienecho, gewaltig

Seit Beginn unseres Projekts war das Medieninteresse massiv und wir kénnen bereits Uber 380
Presseberichte vermelden. Hier einige Beispiele:

International berichteten die New York Times in den Vereinigten Staaten (sie listet den CUBE unter den
52 Feriendestinationen 2015), L'Express in Frankreich mit seiner Magazinbeilage Style (es nennt den
Cube einen der 12 Orte, die man 2015 entdecken muss); auf nationaler Ebene berichteten die Berner
Zeitung, der Blick, die Schweizer Illustrierte, Loisirs.ch, Hotel Tourismus Revue, L'Hebdo, RTS, Le
Matin und noch viele andere und natdrlich durfen auch die kantonalen Medien wie der Walliser Bote,
Radio Rottu, Le Nouvelliste, Rhone FM und Canal9 nicht fehlen.

e. Die Partnerschaft, national
Der Partnerschaft mit Manor verdanken wir ein Schweizweites Netz (16 Geschafte), um unser Projekt

bekannt zu machen. In Basel, Luzern, Morges, Zurich, Vevey und Genf wurden Uber 50'000 Prospekte
verteilt.
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Die Standorte, typisch

Die 13 ersten Standorte entsprachen voll und ganz unseren Erwartungen.

Gemass dem Ziel des Projekts, alle Facetten des Kantons zu zeigen, konnten wir...

*

A A A A

die herrlichen Landschaften von... Aletsch, Obergesteln, Bellwald, Siders, Vercarin, Mont-
Noble und Morgins geniessen,

aber auch dem urbanen Charme von... Monthey erliegen,

die Kraft der Symbole in... Evolene spuren,

die kulturelle Vielfalt in... Crans-Montana (Lens- Fondation Arnaud) erkunden,

die Highlights in... Saas-Fee, Leukerbad und Le Bouveret bestaunen!

Diese 13 Wochen waren erst ein Vargeschmack, aber sie zeigen den Geist, der das Projekt beseelt.
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1. Schlussbemerkungen

Nach drei Monaten Betrieb stehen alle Zeichen fur das Projekts CUBE 365 auf gran.

Das CUBE-Kaomitee zeigt sich erfreut Uber die Zufriedenheit unserer Gaste und den positiven
Werbeeffekt fur unseren Kanton, welche das Projekt zu generieren vermachte.

Wir hoffen von ganzem Herzen, dass die Walliser sich mit diesem Projekt, das sie nach aussen hin
vertritt, identifizieren kénnen und dass sie auch in den kammenden Monaten so viel Begeisterung
aufbringen werden wie bisher. Wir setzen uns ein fur ein positives Wallis!... das Wallis, dass
vorwartskammen und der ganzen Welt zeigen will, dass es seine Bekanntheit zu Recht verdient und
dass es auch fortschrittliche Projekte entwickeln kann.

Es lebe das Wallis. Das positive Wallis.
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